TAM SAM SOM
Erstelle nun auch eine vollständige TAM-SAM-SOM-Analyse für unser Unternehmen NAME IM ZIELMARKT EINGEBEN im    Zielmarkt: 
Nutze dabei:
· die bereitgestellten Unternehmensinformationen 
· die Unternehmenswebsite 
· öffentlich verfügbare Markt- und Branchendaten 
· aktuelle wirtschaftliche Entwicklungen 
· regulatorische Anforderungen 
· Branchen-, Technologie- und Konsumtrends 
· relevante Wettbewerbsdaten 
· seriöse und belastbare Quellen 
Ziel der Analyse
Bewertung des realistischen Marktpotenzials sowie Ableitung strategischer Marktchancen, Wachstumsoptionen und Markteintrittsmöglichkeiten.

Analysiere im Detail:
1. TAM – Total Addressable Market
Berechne und analysiere den gesamten theoretisch adressierbaren Markt für die Produkte und Dienstleistungen unseres Unternehmens.
Berücksichtige:
· Marktgröße 
· Marktvolumen 
· Nachfrageentwicklung 
· wirtschaftliche Entwicklung 
· Branchenwachstum 
· Urbanisierung 
· Industrialisierung 
· Digitalisierung 
· technologische Entwicklungen 
· gesellschaftliche Trends 
· ESG- und Nachhaltigkeitstrends 
· Infrastrukturentwicklung 
· staatliche Förderprogramme 
· regulatorische Entwicklungen 
· Investitionsentwicklungen 
Bewerte:
· Gesamtmarktgröße 
· Wachstumspotenzial 
· Zukunftsperspektiven bis 2030 
· relevante Branchen 
· relevante Regionen 
· potenzielle Zukunftsmärkte 

2. SAM – Serviceable Available Market
Analysiere den realistisch adressierbaren Markt basierend auf:
· aktuellem Produkt- und Leistungsportfolio 
· technischer Positionierung 
· Qualitätsniveau 
· Preisniveau 
· Zielgruppen 
· Produktions- und Lieferkapazitäten 
· Wettbewerbsfähigkeit 
· Zertifizierungen 
· Vertriebsmöglichkeiten 
· technischen und regulatorischen Anforderungen 
Identifiziere:
· relevante Zielbranchen 
· potenzielle Kundengruppen 
· attraktive Marktsegmente 
· Regionen mit hoher Nachfrage 
· Industrie- und Wachstumscluster 
· mögliche Vertriebspartner oder Distributoren 
Bewerte:
· Marktzugänglichkeit 
· Eintrittsbarrieren 
· regulatorische Hürden 
· technische Anforderungen 
· Preisakzeptanz 
· Wettbewerbssituation 
· lokale Marktbesonderheiten 

3. SOM – Serviceable Obtainable Market
Schätze den realistisch kurzfristig erreichbaren Marktanteil innerhalb von:
· 1 Jahr 
· 3 Jahren 
· 5 Jahren 
Berücksichtige:
· realistische Vertriebs- und Partnerstrukturen 
· Investitionsbedarf 
· Markenbekanntheit 
· lokale Wettbewerber 
· Import- und Handelsbarrieren 
· Zertifizierungen 
· Service- und Wartungsanforderungen 
· Personalbedarf 
· Skalierbarkeit 
· operative Herausforderungen 
Erstelle:
· konservative Szenarien 
· realistische Szenarien 
· aggressive Wachstumsszenarien 
Zeige:
· Umsatzpotenziale 
· Marktanteile 
· potenzielle Absatzmengen 
· erwartete Margen 
· Break-even-Potenziale 

Zusätzliche Anforderungen
Wettbewerbsanalyse
Analysiere:
· wichtigste Wettbewerber 
· lokale vs. internationale Anbieter 
· Preisniveau 
· technologische Unterschiede 
· Marktpositionierung 
· Vertriebsmodelle 
· Service- und Wartungsmodelle 
· Differenzierungspotenziale 

Strategische Bewertung
Bewerte:
· Marktattraktivität 
· strategische Chancen 
· Risiken 
· Erfolgswahrscheinlichkeit 
· Skalierungspotenzial 
· langfristige Marktchancen 
Vergib zusätzlich Sternebewertungen (1–5 Sterne) für:
· Marktpotenzial 
· Wachstumspotenzial 
· Wettbewerbsintensität 
· Eintrittschancen 
· Margenpotenzial 
· strategische Attraktivität 
Erwartete Ausgabe
Die Ausgabe soll:
· sehr detailliert 
· datenbasiert 
· strategisch fundiert 
· praxisnah 
· leicht verständlich für Management, Vorstände und Investoren 
· klar strukturiert mit Tabellen, Bullet Points und Zwischenüberschriften sein 
Nutze:
· konkrete Zahlen 
· Marktgrößen 
· Wachstumsraten 
· transparente Herleitungen 
· belastbare Quellen 
· aktuelle Daten und Markttrends 
Kennzeichne Annahmen transparent, falls keine belastbaren Daten verfügbar sind.
Abschließend:
· klare strategische Empfehlung 
· Priorisierung der attraktivsten Marktsegmente 
· empfohlene Go-to-Market-Strategie 
· empfohlene Markteintrittsstrategie 
· [bookmark: _GoBack]konkrete Handlungsempfehlungen für das Unternehmen.
