TOP DOWN ANALYSE
[bookmark: _GoBack]Erstelle eine vollständige Top-Down-Marktanalyse für unser Unternehmen im Zielmarkt: [ZIELMARKT]
Nutze dabei:
· die bereitgestellten Unternehmensinformationen 
· die Unternehmenswebsite 
· öffentlich verfügbare Markt- und Branchendaten 
· aktuelle wirtschaftliche Entwicklungen 
· regulatorische Anforderungen 
· Branchen-, Technologie- und Konsumtrends 
· Wettbewerbsdaten 
· seriöse und belastbare Quellen 
Ziel der Analyse
Bewertung der Marktattraktivität, Identifikation relevanter Marktsegmente sowie Ableitung strategischer Wachstums- und Markteintrittschancen durch einen strukturierten Top-Down-Ansatz.

Vorgehensweise der Analyse
Analysiere den Markt schrittweise vom Gesamtmarkt bis hin zu den konkret adressierbaren Zielsegmenten unseres Unternehmens.

1. Makroanalyse – Gesamtwirtschaftliche Bewertung
Analysiere:
· wirtschaftliche Entwicklung 
· BIP-Wachstum 
· Industrialisierung 
· Urbanisierung 
· Kaufkraftentwicklung 
· politische Stabilität 
· Inflation 
· Wechselkursrisiken 
· Infrastruktur 
· Investitionsklima 
· Digitalisierung 
· Innovationsfähigkeit 
· ESG- und Nachhaltigkeitstrends 
· staatliche Förderprogramme 
· regulatorische Rahmenbedingungen 
· Import- und Exportbedingungen 
Bewerte:
· allgemeine Marktattraktivität 
· wirtschaftliche Stabilität 
· Investitionsfreundlichkeit 
· langfristiges Wachstumspotenzial 

2. Branchenanalyse
Analysiere die relevante Branche unseres Unternehmens:
· Marktgröße 
· Marktvolumen 
· Wachstum 
· Nachfrageentwicklung 
· technologische Entwicklungen 
· Innovationsdynamik 
· Automatisierung 
· Digitalisierung 
· Preisentwicklungen 
· Wettbewerbsintensität 
· Konsolidierungstendenzen 
· Nachhaltigkeitsanforderungen 
· regulatorische Anforderungen 
· Zertifizierungen 
· typische Geschäftsmodelle 
Bewerte:
· Branchenattraktivität 
· Marktreife 
· Zukunftsperspektiven 
· Eintrittsbarrieren 
· Skalierungsmöglichkeiten 

3. Segmentanalyse
Identifiziere und analysiere:
· relevante Zielbranchen 
· relevante Kundengruppen 
· Unternehmensgrößen 
· relevante Regionen 
· Industriecluster 
· Wachstumssegmente 
· Premium- vs. Volumensegmente 
· potenzielle Nischenmärkte 
Bewerte:
· Nachfragepotenzial 
· Margenpotenzial 
· Wettbewerbsintensität 
· Zugänglichkeit 
· strategische Relevanz 
Priorisiere:
· besonders attraktive Segmente 
· kurzfristige Chancen 
· mittelfristige Chancen 
· langfristige Wachstumspotenziale 

4. Wettbewerbsanalyse
Analysiere:
· wichtigste Wettbewerber 
· lokale vs. internationale Anbieter 
· Marktanteile 
· Preisniveau 
· Qualitätsniveau 
· technologische Unterschiede 
· Vertriebsmodelle 
· Service- und Wartungsmodelle 
· Differenzierungsmerkmale 
· Marktpositionierung 
Bewerte:
· Wettbewerbsdruck 
· Differenzierungsmöglichkeiten 
· mögliche Wettbewerbsvorteile unseres Unternehmens 

5. Zielkundenanalyse
Analysiere:
· typische Kundenprofile 
· Kaufverhalten 
· Entscheidungsprozesse 
· Preisempfindlichkeit 
· Qualitätsanforderungen 
· technische Anforderungen 
· Serviceerwartungen 
· Investitionsverhalten 
· typische Pain Points 
· Kaufkriterien 
Bewerte:
· Kaufwahrscheinlichkeit 
· Zahlungsbereitschaft 
· Loyalitätspotenzial 
· Cross-Selling- und Upselling-Potenziale 

6. Marktpotenzial und Marktpriorisierung
Leite aus der Top-Down-Analyse ab:
· Gesamtmarktpotenzial 
· adressierbares Marktpotenzial 
· kurzfristig erreichbare Marktpotenziale 
· strategisch attraktivste Marktsegmente 
· potenzielle Umsatzpotenziale 
· realistische Wachstumsmöglichkeiten 
Erstelle:
· konservative Szenarien 
· realistische Szenarien 
· aggressive Wachstumsszenarien 

7. Strategische Bewertung
Bewerte:
· Marktattraktivität 
· Wachstumschancen 
· Eintrittsbarrieren 
· regulatorische Risiken 
· politische Risiken 
· wirtschaftliche Risiken 
· Wettbewerbssituation 
· Skalierungspotenzial 
· langfristige Erfolgschancen 
Vergib zusätzlich Sternebewertungen (1–5 Sterne) für:
· Marktpotenzial 
· Wachstum 
· Wettbewerbsintensität 
· Eintrittschancen 
· Margenpotenzial 
· strategische Attraktivität 

Erwartete Ausgabe
Die Ausgabe soll:
· sehr detailliert 
· datenbasiert 
· strategisch fundiert 
· praxisnah 
· leicht verständlich für Management, Vorstände und Investoren 
· klar strukturiert mit Tabellen, Bullet Points und Zwischenüberschriften sein 
Nutze:
· konkrete Zahlen 
· Marktgrößen 
· Wachstumsraten 
· belastbare Quellen 
· aktuelle Marktinformationen 
· transparente Herleitungen 
Kennzeichne Annahmen transparent, falls keine belastbaren Daten verfügbar sind.
Abschließend:
· klare strategische Empfehlung 
· Priorisierung der attraktivsten Marktsegmente 
· empfohlene Go-to-Market-Strategie 
· empfohlene Markteintrittsstrategie 
· konkrete Handlungsempfehlungen für das Unternehmen. 

